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ASEDIE

**ASEDIE es la Asociacion Multisectorial de la Informacion.
*» ASEDIE, aglutina a empresas y organismos publicos y privados.

*» Nuestra asociacion esta formada por aquellos sectores especificos que
componen la Industria de la Informacion y en concreto por “Reutilizadores

de Informacion”

**Su objeto es el uso, reutilizacion y distribucidon de la informacion,
contribuyendo con ello a dar una mayor seguridad al “trafico mercantil

global”.

*» Mediante la aplicacion de métodos y practicas que favorezcan la fiabilidad
y transparencia de las transacciones comerciales en el &mbito empresarial

y particular.
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EMPRESAS INFOMEDIARIAS

Empresas dedicadas a analizar y tratar informacion procedente del sector
publico y privado, para crear productos de valor afadido destinados a

terceras empresas o a la ciudadania en general.
Trabajamos con distintos tipos de Informacidn: Economica, Geografica,

Juridica, Comportamental, Meteorologica, etc.

Vision actual -> INNOVACION gl DUl
De “proveedores de informacion” --- 8 ‘proveedores de
CONOCIMIENTO”

Proveedor de Datos Proveedor de Informacion Proveedor de Conocimiento

*Incorporamos:

ORIGEN: Consolidamos y estructuramos los S _
- Fuentes Publicas datos para generar Informacion que Inteligencia y Capacidad
« Fuentes Sectoriales facilite la toma de decisiones : _ Analitica / Op|n|.0n
- Fuentes Investigadas - Comerciales / Riesgo * Predecimos comportamientos
t - Marketing (maching learning)
e *Riesgos / Consumo, etc

* Analisis de Mercado

El valor de las Empresas Infomediarias se basa en la creacion de
productos y servicios que “aporten Conocimiento al Mercado y al
Ciudadano”



AP RTA

INDICE

1.ASEDIE
2.Que son "Empresas Infomediarias”

3.Cudl es nuestro Modelo Productivo
4.E|l Sector Infomediario en Cifras

5.Ejemplos



AP RTA

Fuentes

BORME
=

4 j
3

Sl L ALLETLY
I e

: News_.
e

Pogineshmarilses

AT
RO 8 AT @
FOSVO RN ST
e ‘v;)/‘.

Transacciones
B2B

MODELO PRODUCTIVO

Analisis

Seleccion

Adquisicion

Tratamiento
Codificacion
Procesamiento
Carga

Depuracién

Normalizacion
Transformacion
Identificacién
Priorizacion

Consolidacion

Repositorios

Empresas
Cargos
Directivos

Inciden.
es e,

BORME
—,

Autéonomos

Concursos Inciden.

%uténonj
- 4

Hogares

Boletines Inciden.

e Particulares

Sectoria

Inf. Censal

FINCAS

Inteligencia Analitica

Vinculacion

Analisis

Data Mining

Inf. de valor

A

Explotacion

Datawareh.

Explotacién

Marketing
Riesgo
Fraude

Blanqueo
de Capitales

Financiacion

Informes

Individuales
Sectoriales

RATING

Plataformas
de Gestion

Geomarketing
Monitorizacién

Investigacion




AP RTA

INDICE

1.ASEDIE
2.Que son "Empresas Infomediarias”

3.Cual es nuestro Modelo Productivo
4.E| Sector Infomediario en Cifras

5.Ejemplos



AP RTA

EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS
%

Andalucia 49 8%
Ara g(’)n 12 2% Distribucion geografica a nivel nacional
Asturias 13 2%
Baleares 4 1%
Canarias 10 2%
Cantabria 5 1%
Castilla Ledn 30 5%
Castilla la Mancha 9 1%
Cataluia 121 19%
Comunidad

Valenciana 41 6%
Comunidad de

Madrid 240 38%
Extremadura 8 1%
Galicia 42 7%
La Rioja 2 0%
Murcia 11 2%
Navarra 13 2%
Pais Vasco 26 4%

Total 636
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EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

Subsector Sociedades Distribucion de sociedades por Subsector de actividad
1%_29% 1%
e

Econdmico y Financiero 138 4;"‘- *{%

Editoriales 58 24% '} y _

Estudios de Mercado 149 /
Informacion Geografica 154 ’.;1; o
Informatica de Infomediacion 19 '::
Meteoroldgicas 9
Turismo 14 2%

TOTAL 636 R—
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EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

Distribucion de Sociedades por
Antigliedad

28%

17%

m]1. Delabsanos m 2, De 6a 10 ahos
3. De 11 a 15 afios 4, De 16 a 20 afios
5. Mas de 20 anos

Antigiedad media por subsector
(en afos)

Consultoria técnica
Cultura
Directoriales 1
Economico y Financiero

Editoriales 0
Estudios de Mercado

Informacion Geografica :
Informatica de Infomediacion $
Meteorologicas

Turismo




AP RTA

EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

Evolucion Ventas (542 empresas con
datos entre 2013 y 2015)

2013

2014

2015

Variacion 2015 vs

2014

Consultoria técnica 17.466.049 € 18.272.025 € 21.504.934 £ 17,7%
Cultura 30.440.113 € 30.567.353 € 33.941.955 € 11,0%
Directoriales 52.978.902 € 54.017.782 € 55.202.781 € 2,2%
Economico y Financiero 358.125.875 € 371.624.813 € 376.714.583 € 1,4%
Editoriales 224872931 € 243.006.704 € 245.771.120 € 1,1%
Estudios de Mercado 310.233.666 € 340.498.090 € 355.116.850 € 4,3%
Informacion Geografica 399.787.607 € 417.019.215 € 424.062.412 € 1,7%
Informatica de Infomediacion 119.458.207 £ 89.702.153 £ 81.639.024 £ -9,0%
Meteorologicas 9.918.180 € 11.359.925 € 15.008.298 € 32,1%
Turismo 45.136.597 £ 66.715.625 € 63.803.905 £ -4,4%
Total 1.568.418.128 € | 1.642.783.686€ 1.672.765.861 € 1,38%

Ventas 2015 para las 636 empresas: 1.704.829.680 €
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EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

Variacion 2015 vs

Evolucion Empleados (527 empresas

con datos entre 2013 y 2015) 2014

Consultoria técnica 202 205 266 29,8%
Cultura 851 #8069 968 11,4%
Directoriales 655 653 657 0,6%
Econdmico y Financiero 2.844 3.056 3.275 7,2%
Editoriales 2.463 2.331 2.439 4,6%
Estudios de Mercado 4,482 4,228 4.417 4,5%
Informacion Geografica 5.620 5.552 5.767 3,9%
Informatica de Infomediacion 1.374 1.262 1.157 -8,3%
Meteorologicas 73 82 96 17,1%
Turismo 256 288 274 -4.,9%
Total 18.830 18.526 19.316 4,3%

Empleados 2015 para las 636 empresas: 19.362 personas.
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EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

Evolucion del capital suscrito

430 045 980 £ 41 700 384 £
o i:i_lli._zjif e P Niﬂﬁ
5,2%
| 1r13,4% e L -20,7%
2012 2013 2014 2015 2016
| SUBSECTOR | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
Consultoria técnica 923.679 € 923.679 € 926.689 € 1.301.395 € 1.304.695 €
Cultura 70.903.037 € 45.269.608 € 45.990.822 € 65.975.461 € 31.567.524 €
Directoriales 5.969.564 € 5.969.564 € 6.615.725 € 6.112.017 € 6.142.117 €
Econdmico y Financiero 41.292.929 € 41.942.836 € 42.935.874 € 48.277.707 € 48.878.702 €
Editoriales 96.005.156 € 96.021.805 € 97.063.034 € 97.063.740 € 43.649.381 €
Estudios de Mercado 14.899.426 € 61.292.700 € 78.573.099 € 78.575.287 € 78.771.917 €
Informacion Geografica 53.949.406 € 71.787.496 € 85.278.366 € 80.955.009 € 81.197.012 €
Informatica de Infomediacion 69.330.489 € 77.907.778 € 78.030.584 € 81.096.584 € 72.068.784 €
Meteoroldgicas 2.192.859 € 2.212.859 € 2.212.859 € 766.859 € 766.859 €
Turismo 785.896 € 785.896 € 1.418.937 € 1.576.325 € 1.676.323 €
Total 356.252.440 € 404.114.220€ 439.045.989 € 461.700.384 € 366.023.315 €



AP RTA

EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS

SECTOR INFOMEDIARIO

Empresas ldentificadas 636 Empresas
Volumen de Negocio 1.704.829.680 €
Empleados 19.362 empleados

Capital Suscrito 2016 366.023.315 €
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EJEMPLOS

INFORMES de 6,5 millones de Agentes Econdmicos calificados

1. Resumen ejecutivo

Denominacion Social: MERCADONA SA

NIF: A46103834
Nombre comercial: MERCADONA

Datos registrales: Registro VALENCIA. Seccion 8. Hoja

Fecha de constitucion: 01/01/1977
Ultima publicacion BORME: 12/01/2015 (Nom
Ultimo depésito de cuentas presentado:

5, Probabiligad estimada de impago

Estimoda para los pedaximos 12 meses

Comparativa con el sector

€. Opinidn de crédite

Datos mas relevane:

[
Calificacion:
Opinion de ¢
pago de sus ¢
Crédito Reco .
vertawd

> Imprimir seccion

N 1 0
—
8800 U0ce
LN -
o lmpinde secclon
Riesgo Minimo
&
ominio en productos alimenticios
el ay STSs A
7 impagos, incidencias jJudiciales y procedimientos concursales & nupanm seccitu
T s TSR ey S
. Ji
(L »
Procedaninitas ¢ fnsms Narrvers 009 J010 20n W2 21 20 15
" o
E & o 3

Beneficios:

« Conocimiento del todo el
parque empresarial espafiol.

« Mejorade latransparencia
empresarial.

e Disminucién de la
morosidad.

« Aumento de la seguridad en
las relaciones comerciales
nacionales y extranjeras.

« Aumento de la actividad
comercial

* Impulso econémico
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Cuadros de mando | Buscador

28 Vision principal
il Distribucion de Cartera
€) Indicadores de Riesgo
ﬂ} Riesgo de impagos
{:} indice comportamiento pagos
€ Riesgo vivo y Limite de Crédito
1 Riesgo Yivo
@i Riesgo Vivo
| Devda vencida
& Tasa Morosidad
s Falidas
©F Cobros
<S¢ Cobros Glitimo afio
©g Retraso en cobros

28 Gestidn de Cobros

(M Scanrisk

{:} Configurador

Admision

Seguimiento

Dimension de Analisis

Informacion

EJEMPLOS

Herramientas de Gestion de Riesgo de Clientes.

Recuperaciones

Grupo Seguimiento Mes de Anadlisis

Analisis |Bu

Vinculo

Sociedad

|Vn|umen—\l‘entﬂs

|To:||:r5 -

Oetubre, 2018

|Tc-|:||:rs

L

Global

Volumen Ventas

|Tn-dos

Principales Indicadores

Indicador

Riezsqgo de Impago (RIIM)

Comportamiento en Pagos

{ICP)

+ 100% Limite de Crédito
Ageing del Riesgo Vivo

Ratio del Riesgo Vivo
Ratio de la Deuda Vencida

Tasa Morosidad

Ratio Fallidas

Periodo Medic de Cobro

Dias de Retraso en Cobros

Valor Cartera Referencia
Moderado Elevado
(2,29) {3,00)
Aceptable (85) Aceptable
(70}
7.71% 7.00%
85,87 70,00
12,43% 10,50%
2.26% 3.50%
0,48% 1,00%
0,059% 0,10%
38,98 40,00
455 14,00

Empresas mas significativas

Fecha Cambio
2812016
28MV2016
28M02016
28M2016
2012016
28M2016
25M2016
2012016
2012016
28M2016
25M2016
20M02016

Valor Sector

Maoderado
(2,25}

Aceptable (68)

262%
28,55
15,11%
2.25%
220%
0,10%
35,36
4.45

Empresas con cambios en Riesgo de impago

Empresa
TOYOTA LOGISTICS SERVICES ESBANA SL

ARCELORMITTAL DISTRIBUCION SL

M GA) O SERVICIOS MARITIMOS SL

COMPANIA MARITIMA NERIA SL

INDUSTRIA AVICOLA SUREFA SL

SAT 8538 CEREALES ASTIGI

SIG EUROPEAS MARITIMAS SA

EMDESA ENERGIA SAU

INTERSAGUNTO TERMINALES 54

NAVIERA DE GALICIA 54

- , —— Ji

MORBERT DENTRESSANGLE OWERSEAS SPA|

Actual
Moderado (2)
Elevado (3)
Elevado (3)
Elevado (3)
Elevado (3)
Moderado (2)
Moderado (2)
Minimo (1)
Méaximo (4)
Elevado (3)
Moderado (2)
Moderado (2)

Est.

Salto

Tend.

=
(1]
=}

=9

Indicador Comparativo

Imporie Riesgo Vivo

Comparativa

Importe Riesgo Vivo

28.000.000€

®m O Of
Cal OF O«

Comparativa del Riesgo de Impago (RIIM) Por : Volumen-Ventas

=

24.000.0002

20.000.0002

16.000.000€
12.000.0002

8.000.0002

4.000.0002
o=

Desconocioo

Importe Riesgo Vivo

Ewvolucion

Importe Riesgo Vivo

45.000.0002

Gran Cuena

Mediana Cusnta

Paquafia Cuanta

Riesgo de Impago (RIIM) Cartera l Fiesgo de Impage (RIIM) Sector Il Referencia

Evolucion del Riesgo de Impago (RIIM) En Volumen-Ventas : Todos

B

=) ofedw) 2p obsary

[-_

40.000.000
35.000.0002
30.000.000<

25.000.000=

20.000.000=
15.000.000=
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5.000.000=

o

T
nowlambra 2015

diclembre 2015

Importe Riesgo Vivo

T T
marza 2018
febrero 2016 aborll 21&

T T T
anaro 2016 mayos 201

Riesgo de Impago (RIIM) Carters B Riesgo de

T T T
6 Julia 20185

Junia 2018

mpago (RIIM) Sector

Ll L)
Eaptiemibre 2E
agoet 2016

N Referencia

ogtubre 2018

(@] | &

| | &=

=) oBedw)| ap ofisary



EJEMPLOS

Herramientas de Gestion de Riesgo de Clientes.

Beneficlios

5-29%

Reduccion péerdidas
por impagos
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EJEMPLOS

INDICADORES: Valoracion de viviendas, locales comerciales
y cualquier tipo de fincas

Inmueble a valorar

cave de Raman ;\,,,(;
v oy

i
or

2.500 €

S

Dado el inmueble a valorar se normalizan y
obtienen sus caracteristicas mediante la
Base de Datos de Catastro y Oferta
Inmobiliaria

Se localizan los testigos mas proximos al
tramo de calle asociado al inmueble

Se calcula el precio del m2 homogéneo
segun un estandar de vivienda (80 m2, 2
habitaciones, 1 bano, buen estado,...) para los
testigos por proximidad

Se calcula por el método de kriging el peso
asociado a cada uno de los testigos

Se calcula el precio del m2 homogéneo
asociado al par calle + numero

Se deshomogeniza el precio del M2 por las
caracteristicas del inmueble a valorar, y ese
serd el precio del M2 del inmueble a valorar
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Visualizacidn

Informacion genetral d

Referencia catustral

Impeimir o descangar informe

) Sdlo st rasumean

) Mi propla zen

L) L informe compiado

¢l inmueble

EJEMPLOS

Informes: Informe de valoracion de viviendas, locales
comerciales y cualquier tipo de fincas

IHMACIOn general dsl i
xes

anes
valnrs I s

pavian B0 | | oescawcan &

v

Caracteristicas del inmueble

Antiguedad: 1988

Estsdo de conservacién: Busno
“Clase: Urbano
so/actividad: Residencisl

Tipode finca: Farcels con varios

s {division

Superficie totsl construida

Canclersticys de : 1 < Y
Cay N“’m"" Y
AT41605VGA 1B4ENN3RST 32 e e P Participacion: [ 5%
L
Ubicacion {s
Wl Arsliss gul mercad ¥
= Basanenss o >
Mumocpo. Moucena [T Mata nmpls - &, g
Provnoa: Granado & ‘ ! 35
5 2 V808 CaaNre a -— 2
Codige postal: 168200 e ~ 2
- 2 on 5 : |
Cirecacn; Caie Madrd, 28 ] 3 ol i
& 3 = '
Descripcion |5 = | 1
J o %
7 L - 1% = p
nmosb) 0o &1 C =
Maracena Granada ! Vatoracion cel inmueble e =TT s + Cuny
AS0rs004 Preco da mercado dal nmuetda: 393.772.5 € ? walor unitano del mz 3.612,59 € lastro
Superfice constneoen™: 108 o Fectha de lo valorscon: U9 de Julo de 2000
Datos registrales Mésoda ampiesae ) Poblscitn residents en seccdn cenasl: 1844 nabilanmas ? Alture del edifcio medlo. ) planta
L Tecnica ullizaca: “rigeado ¢ [Daaioemoos imee 10
Friza N° 28 - Folio: 4 ? Tusy pooisuon sutectons, 32 (I 2 Nivel de lmpiezs de fas celles. Y [ e—
ne o] u: —
« Owgen v Z Nimer total de lecales: 30 7 Nivel de comunicacones. 2 [ =]
4 s -+ y . . 26 ? o { s 3
SR R S R e NImern da locsias activea” 25 Dalncuancia ( Vandalisma 5 [ oot |
! Nimseo éa bozakes agrates: 1 Nivet da zonss verdes. 7 [ .
Caratcteristicas 393.772,5 € 7 Namarn oa localas industialas: 4 7 Indicadar da nidas axtanoms 2 (e} "

Reoducen el

P Agoadad de 18 viviends imadia

el valor

Incrementan

7 Namero de ‘ocaes comarcisles. 20

Hlubtsauemes: 3
Eefudo ool adifio mediy: 9

Baro: 1
Jarcin: S
5 20% ' | e—]
Gamye. I El ovmues ubicia en una ron da naup
Casefacton: SI an Infraeatructuras sducativas y »
. C _ 13%
Terraza: S| & e ! Ayuda — Cens
E onlra ablcada an U ZoNa MUy Fanquiis oon Inmuebles teslxgo- s It
) wxtErior
Datos de vivienda utllizados en a muestra
104 Lovcacion ! Zona = Uislmacia (xm) (] Bupern (el Eu al (&)
DIGXITIS 8 ZOrES werdes
o Camno Ce Enmedo 9, Maacena | 4 1925 -
funa 8 Marmscena Granata 247934
Camina Dw Vandido 5, Maracans Sranada — 1471325
5% Argeviiion 4, Marscena Granady = 2 18 L4
oI ‘L_; 6 N st Aegeniina 12 Mar. a Granad = fa
e Genil 27. Marsosns Granevs = 1.266 24
Mamoe (B1) 4 Marscena Grenudas = - 1.4%0 N
= cnpelenis Manana Pineda § Maracena Granada D3 = 2146 47 4
Machu Pichu 2. Maracena Gransda n3s5 = z 132011
Antigiedsg: . 1978 Encess 12, Marsose Granads 043 = 237

Ealsco (e conas

Utbanc

Residonos

e ntarnadiin. Causys

~ Cogen de
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INDICADORES: describen la afinidad de consumo de las

EJEMPLOS

personas para distintos productos

MNEWS

|%5 Habitos (3Financiero 4 Vivienda AN\ Seguros
» Deporte * Inversor * Alarma » Uso Vehiculo
 Cultura » Ahorrador « Seguridad » Tipo Seguro
 Lectura * Productos de  Actividades « Salud
« Vacaciones Pasivo Especulativas » Coberturay
* ONGs » Planes de * Régimen de Tipologia
Pensiones Tenencia
» Préstamos * Hipoteca
 Creditos
» Tarjetas

61 Gran Consumo

A4

Y Telecomunicaciones

=/ Compras Online

* Fidelizacion
 Cesta de la
Compra

 Satisfaccion
» Telefonia
 Lugar de conexion
* Frecuencia de uso

« Comprador
 Tipo de Web
* Tipo de Producto
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EJEMPLOS

INDICADORES: Caracterizacion de la Unidad Familiar

— Numero de individuos en el hogar
— NUmero de miembros por tramo de edad

— Presencia de menores (ninos y adolescentes) en el
hogar

— Poblacion jubilada en el hogar
— Tipologia de Familia:

Familia Estandar Familia Parejas Parejas Familias
Joven Estandar Joévenes Sénior sin Monoparentales
Sénior “Dinkis” Hijos con Hijos

{+3 2 4F2
St g éz'; a
a &
Singles Parejas Viudas/os Indicador de Otros
Jubiladas Mayores

Dependientes
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EJEMPLOS

Analisis de Huecos: algoritmos que localizan areas donde la
demanda de productos y servicios es maxima

Deshaon Anuow PO Sastonan

Wipe Temdticn HenTmmdentas Anabus Avivuaco

..........

Cwutiidats Tata Locatunoan Seds Guarto Ve fasn Trwmes ds Rilm statn
_______________________ 1oDeOTMRGm 1M MARCRIONA (/) Mads  Na0r ot
08 s L lJ
0 U ! BARCIHONA |/ Vet
L = Jr—)
| iadbioimmiad | Sxperter | todue | | Dessle sxie Vs

Beneficios
= Optimiza el plan de expansion

= Mejora la introduccion en el mercado de un producto o servicio
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EJEMPLOS

Analisis Geografico del Mercado

Plataformas que permiten posicionar y visualizar
geograficamente toda la informacion necesaria sobre una

cartera de clientes y potenciales

Asturias e
T0C | A '
| TEMATICOS [ : CLIEM... POBL... INMIG...
PD CLI | NOEMPRESAS I PENETR 4.
=100
Ajustar transparencia / s p—
0% 100% (27, 1000
' 1 | 1 I 1 | 1 | 1 L _: 1
T ‘o o
PD < . _ = .
= s Sy UW =
Mas de 75% Y o
i N Ty e
' LFLTeT Ry
Entre S0% y 75% T e NG 11
e o 5 by PD Ahoro /Provisiones
Entre 25% y S50% - A
Menor que 25% - X ' l&bﬂf 5 1=z00
xs T ) 627 [
Sin datos | = e 00
- ':,I" . .
<4 i » -"4‘{ o
Municipio PD Clientes PD Potenciales 1 Ahorro de K ! Noclientes CLIENTES | POTEMCIALES | VINCULADOS |
-
Norefia 41,52 27.6 0,78571429 21 Nombre: Asturias
Nombre | Sector ‘ Tamario | PD | Propio | END. FIN. | ENMD. TOT.
Candarmo 1] 43.16 1] [u] - f
Director:
COMETR... COMSTRUC MICROEMF D1 PROPIC 85 95 - -
Mava 59.41 38.22 1 16 = =
COMERC.,, | COMERCIC MICROEMF B2 FROPIO 85 95 - N° Empleados:
Quirds 32,91 48,82 0,75 2
- - - - - - - Tipo Oficina:
Taramundi 32,91 15.16 1 1 [ all v ) (AN v (an v (an
T ——, | | frm inmiiadad v|v
>

P
<4 [ m
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EJEMPLOS

Caracterizacion de Mercado
Madrid: Status (color del C.P.), Habitantes (Tamano del Circulo) y Tasa
de Paro (Color del Circulo) a nivel de C.P.

Desktop Analizar Importar Gestionar

Mapa Temético Informes Herramientas Andlisis Avanzado

(soto de

/ Aa Moraleja

ya g ‘Par‘que
Natural

/ A

QON® PG

' & ; Encinar
\\\\ e o Paracuellos
R [z deJarama o (s
o,
//”/ |
, ‘ INTA :
)/] : Basz Asma |
b 4 de Torejon
"\4\\1,_
B
Q..
<9
O o -
: g ) %
= €l Pilar = = 3 B S
—3 \ Torrejon de Ardoz Vi N\
e Monta del Orreje J \\I 7
e SN Pitar \ i '\ it
-,., = 3
"(/. Zulema po s __4%”//\\ .
‘A Albas=" e
7 \ g W
/ N\ f g \
[ | & \ [‘f ; \\ i
C%3 1 aa Gom Lde 2% N 2 \\*\ I S vialbili
da Baadills jl,é“f San Fernando A = = by
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EJEMPLOS

Calculo de Rutas Comerciales

| Madrid (Comunidad de)

| No s

| Madrid (Comunidad de)

lgeneral ibafiez

| N [3

[ Buscar ][ Limpiar J

Origen

Comunidad:
Provincia: | Madrid
Municipio: ‘ Madrid
Calle: iramiro
Destino
Comunidad:
Provincia: [ Madrid
Municipio: | Madrid
Calle:

Resultados

Seleccione Origen:

CALLE RAMIRD 11,5

<

CALLE RAMIRD DE MAEZTU, 5 >

CALLE RAMIRD MOLINA, 5 =

Seleccione Destino:

CALLE GENERAL IBANEZ DE IBERD, 2 ~

O
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EJEMPLOS

Andlisis de Solapamiento de Areas de
Influencia

SUCURSAL

Codigo Sucursal: 0038
Direccion: EVARISTO WVALLE, 3

SUCURSAL

Codigo Sucursal: 0124
Direccion: AvDA. VALENTIN MASIP, 21

Clientes Sucursal 0088

Clientes Sucursal 0124

Potenciales
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EJEMPLOS

Calculo de distancias
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EJEMPLOS

Descubrir relaciones entre entes

MERCADONA SA
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EJEMPLOS

Descubrir entramados empresariales
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CONCLUSION

La Reutilizacion de la informacion:

» Abre mercados y reactiva la economia

» Generavalor y riqgueza (industria del conocimiento)

» Proporciona Seguridad juridicay comercial que se necesita
» Consigue aumentar la competitividad de las empresas

» Impulsa el desarrollo econémico y el mercado laboral

» Ayuda a construir sociedades abiertas y sin desigualdad

» Facilita el conocimiento que el Mercado necesita para su mejor evolucion en un entorno
global cada vez mas competitivo.
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CONCLUSION

Para poder sequir creando productos v servicios de valor anadido es necesario:

% Cumplimiento de la Ley de Reutilizacion de la Informacion en el Sector Publico y la
resolucion de conflictos e interpretacion de distintas Leyes aplicables.

“* Impulso continuo desde el Sector Publico en la aperturay acceso a la informacion
producida y/o registrada por ellos.

*» Colaboracidn entre el Sector Publico (productores de informacion) y el Sector Privado
(reutilizadores de la informacion) por ejemplo, mesas de trabajo

* ldentificacion y apertura de lainformacion a reutilizar (BBDD Asedie, entre otras) en los
formatos adecuados.

Para contribuir al desarrollo del Sector Infomediario ASEDIE seguira trabajando con la
Administracion en la apertura de BBDD y nuevos canales de comunicacidn, para disponer
de un mayor volumen de informacion publica que propicie los beneficios anteriormente
comentados.
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74 Bdicion Madrid 24 octubre 2017
l El valor de los datos ¢ ¢/ ecosisterma global

iMuchas Gracias!

DIONISIO TORRE RAMOS
Presidente ASEDIE



