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ASEDIE

ASEDIE es la Asociación Multisectorial de la Información.

 ASEDIE, aglutina a empresas y organismos públicos y privados.

 Nuestra asociación está formada por aquellos sectores específicos que 

componen la Industria de la Información y en concreto por “Reutilizadores

de Información”

Su objeto es el uso, reutilización y distribución de la información, 

contribuyendo con ello a dar una mayor seguridad al “tráfico mercantil 

global”.

 Mediante la aplicación de métodos y prácticas que favorezcan la fiabilidad  

y transparencia  de las transacciones comerciales en el ámbito empresarial 

y particular.
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EMPRESAS INFOMEDIARIAS

Proveedor de Datos Proveedor de Información Proveedor de Conocimiento

ORIGEN:

•Fuentes Públicas

•Fuentes Sectoriales

•Fuentes Investigadas

•etc

Consolidamos y estructuramos los 

datos para generar Información que 

facilite la toma de decisiones :

• Comerciales /  Riesgo

• Marketing 

•Análisis de Mercado

• Incorporamos: 

• Inteligencia  y Capacidad 

Analítica / Opinión 

•Predecimos comportamientos 

(maching learning) 

•Riesgos / Consumo, etc

Visión actual                                     -> INNOVACIÓN

De “proveedores de información”…

Visión futura

… a “proveedores de 

CONOCIMIENTO”

El valor de las Empresas Infomediarias se basa en la creación de 

productos y servicios que “aporten Conocimiento al Mercado y al 

Ciudadano”

Empresas dedicadas a analizar y tratar información procedente del sector

público y privado, para crear productos de valor añadido destinados a

terceras empresas o a la ciudadanía en general.

Trabajamos con distintos tipos de Información: Económica, Geográfica,

Jurídica, Comportamental, Meteorológica, etc.
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MODELO PRODUCTIVO

Codificación

Procesamiento

Carga

Análisis

Selección

Adquisición

Tratamiento

Depuración

Análisis

Data Mining

Inf. de valor

Vinculación

Negocios

Inciden.

Boletines

BBDB

Sectoriales

Concursos

Balances

BORME

Noticias

Investig.

Autónomos

Inf. Comp.

Particulares

Inmuebles y Fincas

Riesgo

Mercado B2C

Variables Calculadas

Mercado B2B

Inteligencia Analítica

Rep.

+

+

+

+

Tipologías Fincas

+

Concursos

Balances
BORME

Inciden.

Noticias

Investig.
Teléf.

Empresas

Autónomos

Concursos

Investig.

Teléf.

Autónomos

Inciden.

Boletines

Sectoriales

Actividad

Inciden.

Particulares

Inf. Censal

Hogares

Repositorios

Cargos

Directivos

FINCAS

Normalización

Identificación

Priorización

Consolidación

Transformación

Datawareh.

Explotación

Fuentes

Transacciones

B2B

Marketing

Riesgo

Explotación

Informes

Geomarketing

Plataformas
de Gestión

Monitorización

Individuales

Sectoriales

Investigación

RATING

Fraude

Blanqueo
de Capitales

Financiación
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EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 

Comunidad Sociedades %
Andalucía 49 8%
Aragón 12 2%
Asturias 13 2%
Baleares 4 1%
Canarias 10 2%
Cantabria 5 1%
Castilla León 30 5%
Castilla la Mancha 9 1%
Cataluña 121 19%
Comunidad 
Valenciana 41 6%
Comunidad de 
Madrid 240 38%
Extremadura 8 1%
Galicia 42 7%
La Rioja 2 0%
Murcia 11 2%
Navarra 13 2%
País Vasco 26 4%
Total 636



EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 

Subsector Sociedades

Consultoría técnica 8

Cultura 56

Directoriales 31

Económico y Financiero 138

Editoriales 58

Estudios de Mercado 149

Información Geográfica 154

Informática de Infomediación 19

Meteorológicas 9

Turismo 14
TOTAL 636



EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 



EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 

Ventas 2015 para las 636 empresas: 1.704.829.680 €



EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 

Empleados 2015 para las 636 empresas: 19.362 personas.



SUBSECTOR 2012 2013 2014 2015 2016
Consultoría técnica 923.679 € 923.679 € 926.689 € 1.301.395 € 1.304.695 €
Cultura 70.903.037 € 45.269.608 € 45.990.822 € 65.975.461 € 31.567.524 €
Directoriales 5.969.564 € 5.969.564 € 6.615.725 € 6.112.017 € 6.142.117 €
Económico y Financiero 41.292.929 € 41.942.836 € 42.935.874 € 48.277.707 € 48.878.702 €
Editoriales 96.005.156 € 96.021.805 € 97.063.034 € 97.063.740 € 43.649.381 €
Estudios de Mercado 14.899.426 € 61.292.700 € 78.573.099 € 78.575.287 € 78.771.917 €
Información Geográfica 53.949.406 € 71.787.496 € 85.278.366 € 80.955.009 € 81.197.012 €
Informática de Infomediación 69.330.489 € 77.907.778 € 78.030.584 € 81.096.584 € 72.068.784 €
Meteorológicas 2.192.859 € 2.212.859 € 2.212.859 € 766.859 € 766.859 €
Turismo 785.896 € 785.896 € 1.418.937 € 1.576.325 € 1.676.323 €
Total 356.252.440 € 404.114.220 € 439.045.989 € 461.700.384 € 366.023.315 €

EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 



EL SECTOR INFOMEDIARIO EN CIFRAS 

SECTOR INFOMEDIARIO

Empresas Identificadas 636 Empresas

Volumen de Negocio 1.704.829.680 €

Empleados 19.362 empleados

Capital Suscrito 2016 366.023.315 €
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EJEMPLOS

Beneficios:

• Conocimiento del todo el 

parque empresarial español.

• Mejora de la transparencia 

empresarial. 

• Disminución de la 

morosidad.

• Aumento de la seguridad en 

las relaciones comerciales 

nacionales y extranjeras.

• Aumento de  la actividad 

comercial 

• Impulso económico

INFORMES de 6,5 millones de Agentes Económicos calificados  



EJEMPLOS
Herramientas de Gestión de Riesgo de Clientes. 



Herramientas de Gestión de Riesgo de Clientes. 

EJEMPLOS

Reducción pérdidas 
por impagos

25-29%

Disminución 
tiempos de 

gestión 

25-30%

Beneficios

Incremento cifra de 
ventas

3-7%



EJEMPLOS
INDICADORES: Valoración de viviendas, locales comerciales 

y cualquier tipo de fincas

1. Dado el inmueble a valorar se normalizan y 

obtienen sus características mediante la 

Base de Datos de Catastro y Oferta 

Inmobiliaria

2. Se localizan los testigos más próximos al 

tramo de calle asociado al inmueble 

3. Se calcula el precio del m2 homogéneo 

según un estándar de vivienda (80 m2, 2 

habitaciones, 1 baño, buen estado,…) para los 

testigos por proximidad

4. Se calcula por el método de kriging el peso 

asociado a cada uno de los testigos 

5. Se calcula el precio del m2 homogéneo 

asociado al par calle + número

6. Se deshomogeniza el precio del M2 por las 

características del inmueble a valorar, y ese 

será el precio del M2 del inmueble a valorar

Inmueble a valorar

3.500 €

3.423 €

2.500 €

4.000 €

3.700 €

2.760 €
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EJEMPLOS
Informes: Informe de valoración de viviendas, locales 

comerciales y cualquier tipo de fincas



EJEMPLOS

Hábitos Financiero Vivienda Seguros

Gran Consumo Telecomunicaciones Compras Online

• Deporte

• Cultura

• Lectura

• Vacaciones

• ONGs

• Inversor

• Ahorrador

• Productos de 

Pasivo

• Planes de 

Pensiones

• Préstamos

• Créditos

• Tarjetas

• Uso Vehículo

• Tipo Seguro

• Salud

• Cobertura y 

Tipología

• Alarma

• Seguridad

• Actividades 

Especulativas

• Régimen de 

Tenencia

• Hipoteca

• Fidelización

• Cesta de la 

Compra

• Satisfacción 

• Telefonía

• Lugar de conexión

• Frecuencia de uso

• Comprador

• Tipo de Web

• Tipo de Producto

INDICADORES: describen la afinidad de consumo de las 

personas para distintos productos



EJEMPLOS

Parejas 

Jubiladas

Familia Estándar 

Joven
Familia 

Estándar 

Sénior

Parejas 

Jóvenes 

“Dinkis”

Singles

Parejas 

Sénior sin 

Hijos

Viudas/os Indicador de 

Mayores 

Dependientes

Familias 

Monoparentales

con Hijos

Otros

– Número de individuos en el hogar

– Número de miembros por tramo de edad

– Presencia de menores (niños y adolescentes) en el 

hogar

– Población jubilada en el hogar

– Tipología de Familia:

INDICADORES: Caracterización de la Unidad Familiar



EJEMPLOS

Análisis de Huecos: algoritmos que localizan áreas dónde la 

demanda de productos y servicios es máxima

Beneficios

 Optimiza el plan de expansión

 Mejora la introducción en el mercado de un producto o servicio



EJEMPLOS

Plataformas que permiten posicionar y visualizar

geográficamente toda la información necesaria sobre una

cartera de clientes y potenciales

Análisis Geográfico del Mercado



EJEMPLOS
Caracterización de Mercado

Madrid: Status (color del C.P.), Habitantes (Tamaño del Circulo) y Tasa 

de Paro (Color del Circulo) a nivel de C.P. 



EJEMPLOS

Cálculo de Rutas Comerciales 



EJEMPLOS

Análisis de Solapamiento de Áreas de 

Influencia



EJEMPLOS

Cálculo de distancias



EJEMPLOS
Descubrir relaciones entre entes



EJEMPLOS
Descubrir entramados empresariales



CONCLUSIÓN

La Reutilización de la información:

 Abre mercados y reactiva la economía

 Genera valor y riqueza (industria del conocimiento)

 Proporciona Seguridad jurídica y comercial que se necesita

 Consigue aumentar la competitividad de las empresas

 Impulsa el desarrollo económico y el mercado laboral

 Ayuda a construir sociedades abiertas y sin desigualdad

 Facilita el conocimiento que el Mercado necesita para su mejor evolución en un entorno

global cada vez más competitivo.



CONCLUSIÓN

Para poder seguir creando productos y servicios de valor añadido es necesario:

 Cumplimiento de la Ley de Reutilización de la Información en el Sector Público y la 

resolución de conflictos e interpretación de distintas Leyes aplicables.

 Impulso  continuo desde el Sector Público en la apertura y acceso a la información 

producida y/o registrada por ellos.

 Colaboración entre el Sector Público (productores de información) y el Sector Privado 

(reutilizadores de la información) por ejemplo, mesas de trabajo

 Identificación  y apertura de la información a reutilizar (BBDD Asedie, entre otras) en los 

formatos adecuados.

Para contribuir al desarrollo del Sector Infomediario ASEDIE seguirá trabajando con la 

Administración en la apertura de BBDD y nuevos canales de comunicación, para disponer 

de un mayor volumen de información pública que propicie los beneficios anteriormente 

comentados.



DIONISIO TORRE RAMOS

Presidente ASEDIE

¡Muchas Gracias!


