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Este manual recopila una serie de pautas de diseño y redac-
ción que se consideran esenciales para la creación de conte-
nidos a publicar en datos.gob.es.

Objetivo
Su objetivo es homogeneizar estilos y estructuras, estandari-
zar los contenidos y garantizar su coherencia. De esta forma 
se facilita la compresión y la identificación por parte de los 
usuarios de datos.gob.es.

Alcance 
El alcance del documento afecta a todos los contenidos 
publicados en las distintas secciones, presentes y futuras, de 
datos.gob.es. Por tanto, es importante que se tenga en cuen-
ta a la hora de añadir nuevas secciones al portal web. Sus 
recomendaciones aplican a todos los publicadores internos 
y colaboradores externos que desarrollen tanto contenidos 
visuales como textuales a incluir en datos.gob.es.

PRESENTACIÓN
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¿Qué es?
La Iniciativa Aporta arranca en 2009 con el fin de 
promocionar la apertura de la información pú-
blica y desarrollo de servicios avanzados basa-
dos en datos. Es promovida por el Ministerio para 
la Transformación Digital y de la Función Pública y 
la Entidad Pública Empresarial Red.es.

Desarrollada en el contexto del marco legislativo 
vigente, se articula en siete líneas de actuación 
que tienen su reflejo en datos.gob.es, plataforma 
que se presenta como punto de encuentro entre 
las administraciones, las empresas y los ciuda-
danos que forman parte del ecosistema de los 
datos abiertos en España.

La iniciativa Aporta, elemento clave de la políti-
ca de datos del gobierno de España, tiene como 
objetivo principal la armonización y el aprove-
chamiento eficiente de las sinergias entre los 
proyectos de datos ya en marcha. Se busca en 
todo momento el impulso y la coordinación de las 
acciones que vienen desarrollando los diferentes 
niveles de la administración, el sector privado y 
el ámbito académico, de acuerdo a un modelo 
de gobernanza integrador. Todo ello con el fin de 
promover nuevos productos y servicios por parte 
del sector privado y la sociedad civil en beneficio 
de toda la ciudadanía.

¿A quién va dirigida?
La Iniciativa Aporta y datos.gob.es están dirigidos 
a todos los agentes del ecosistema de los datos:

	● Usuarios, ciudadanos o profesionales que 
demandan datos y/o quieren conocer noveda-
des, aplicaciones o servicios relacionados con 
ellos.

	● Organismos públicos que proporcionan y 
utilizan datos públicos, y que quieren estar al 
tanto de novedades del sector.

	● Reutilizadores e infomediarios que precisan 
fuentes de datos para crean productos y servi-
cios que quieren dar a conocer.

¿Cuáles son sus objetivos?
El objetivo de la iniciativa Aporta es promocionar la 
apertura de la información pública y el desarrollo 
de servicios avanzados basados en los datos. 

Por tanto, los contenidos que se publiquen en 
datos.gob.es tendrán los siguientes objetivos:

	● Sensibilizar sobre la importancia de los datos 
para la economía y la sociedad.

	● Posicionar a la Iniciativa Aporta como 
referente en materia de sensibilización y 
promoción de la reutilización de información 
del sector público y privado a nivel nacional e 
internacional.

	● Mejorar el reconocimiento del esfuerzo del 
sector público a escala nacional al poner a 
disposición de la sociedad los datos que se 
generan fruto de su actividad.

	● Crear conciencia en líneas transversales del 
sector de los datos públicos y la reutilización, 
abarcando sectores clave y posicionando a 
datos.gob.es como escaparate al que dirigirse 
para dar a conocer sus iniciativas.

	● Identificar nuevas tendencias, iniciativas y 
buenas prácticas de publicación, así como 
modelos de negocio, empresas reutilizado-
ras, casos de éxito, etc.  que sirvan de ejem-
plo de reutilización de datos.

Antes de abordar las pautas de diseño y redacción a seguir, es importante que los 
publicadores de datos.gob.es conozcan en qué consiste esta iniciativa, cuál es su 
objetivo y el público al que va dirigido, todos elementos clave a la hora de preparar 
cualquier tipo de contenido a publicar en el portal.

CONOCE DATOS.GOB.ES

https://datos.gob.es/sites/default/files/datosgobes/iniciativa_aporta_-_contexto_y_directrices_2021_0.pdf
https://datos.gob.es/sites/default/files/datosgobes/iniciativa_aporta_-_contexto_y_directrices_2021_0.pdf
https://datos.gob.es/sites/default/files/datosgobes/iniciativaaporta_lineasactuacion_2021_2022.pdf
https://datos.gob.es/sites/default/files/datosgobes/iniciativaaporta_modelogobernanza_2021_2022.pdf
https://datos.gob.es/sites/default/files/datosgobes/iniciativaaporta_modelogobernanza_2021_2022.pdf
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Para cumplir con los objetivos anteriores, en datos.gob.es se publican distintos tipos 
de contenidos, tanto textuales como visuales.

Post 
A través de los posts publicados, el público objeti-
vo puede encontrar información relevante en ma-
teria de datos y nuevas tendencias tecnológicas, 
tanto del ámbito nacional como internacional.

	● Extensión: en torno a 1000 palabras. 

	● Sección: los posts consistirán en entradas que 
se publicarán principalmente en diferentes 
secciones del portal, como por ejemplo Noti-
cias, Eventos, Blog, y Conocimiento. 

Podcast / Entrevistas
Entrevistas a expertos de relevancia en el ámbito 
de los datos y la innovación tecnológica tanto del 
panorama nacional como internacional.

	● Extensión: entre 15 y 20 minutos. Irán acompa-
ñados de un resumen escrito de unas 1.500 pala-
bras y de una video entrevista resumen de entre 
dos y tres minutos." por "entre dos y tres vídeos 
cortos con momentos clave de la entrevista.

	● Sección: se publicarán en la sección de Entre-
vistas.

Fichas de empresas
Caracterización de empresas/servicios que funda-
mentan parte de su negocio en la reutilización de 
datos.

	● Extensión: entre 300 y 500 palabras aprox.

	● Sección: Empresas reutilizadoras.

Visualizaciones
Caracterización de visualizaciones o aplicaciones 
generadas por las instituciones o público general 
a partir de conjuntos de datos, alguno de los cua-
les deberá estar disponible bajo licencia abierta.

	● Extensión: 300 palabras aproximadamente.

	● Sección: Aplicaciones.

Informes y guías
Documentos breves fruto del análisis de fuen-
tes de información o casos de buenas prácticas 
identificados como relevantes en el ámbito de los 
datos. Siempre que sea posible, contarán con un 
alto grado de componentes gráficos.

	● Extensión: depende de la temática, pero, en 
general, entre 4.000 y 5.000 palabras. Cuando 
se considere necesario, irán acompañadas de 
un resumen ejecutivo de unas 800 palabras.

	● Sección: se publicarán como adjunto en la 
sección de Conocimiento.

Ejercicios de datos
En esta sección encontrarás ejercicios prácticos, 
con instrucciones sencillas para que los repliques 
paso a paso, que te enseñan a explorar, analizar y 
reutilizar datos abiertos mediante herramientas 
digitales y casos reales.

	● Extensión: los ejercicios constarán de un post 
donde se describa el alcance del ejercicio, en 
torno a 100 palabras, un readme en Github en 
formato Markdown y un Jupyter Notebook in-
teractivo ejecutable desde Google Colab, con 
el código en el lenguaje de implementación y 
las explicaciones necesarias.

	● Sección: el post se publicará en la sección co-
rrespondiente en Conocimiento, mientras que 
el readme y resto de recursos serán accesibles 
desde el Github de datos.gob.es.

https://datos.gob.es/es/noticias
https://datos.gob.es/es/noticias
https://datos.gob.es/es/eventos
https://datos.gob.es/es/blog
https://datos.gob.es/es/conocimiento
https://datos.gob.es/es/entrevistas
https://datos.gob.es/es/entrevistas
https://datos.gob.es/es/empresas
https://datos.gob.es/es/aplicaciones
https://datos.gob.es/es/conocimiento/tipo/informes-y-estudios-340/tipo/guias-343/tipo/materiales-formativos-344/tipo/normativas-y-estrategias-346
https://datos.gob.es/es/conocimiento/tipo/ejercicios-de-datos-342
https://github.com/datosgobes/Laboratorio-de-Datos
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Infografías estáticas e  
interactivas
Resumen visual y organizado de información prin-
cipalmente asociada a post, informes o eventos.

	● Extensión: la necesaria para explicar correcta-
mente el contenido.

	● Sección: pueden acompañar al contenido 
textual de cualquiera de las secciones.

Piezas audiovisuales
Las piezas audiovisuales se desarrollarán en base 
a imágenes (clips), texto y diseños auto explicati-
vos sin necesidad de locución, pero sí de música 
y/o sonido.

	● Extensión: entre 60 y 90 segundos, aunque 
excepcionalmente se podrán realizar piezas 
de mayor longitud cuando la temática así lo 
requiera.

	● Sección: pueden acompañar al contenido 
textual de cualquiera de las secciones.

Banner, GIF, visuales y piezas 
para el carrusel
Contenidos visuales breves y sencillos que ilus-
tran o ejemplifican la información recogida en los 
distintos posts.

	● Extensión: las medidas de cada uno de ellos 
se recogen en la sección Normas de diseño.

	● Sección: pueden acompañar al contenido 
textual de cualquiera de las secciones.

Boletín 
Boletín elaborado en base a los contenidos publi-
cados anteriormente en la plataforma y noticias 
externas destacadas.

	● Extensión: cada boletín incluye entre cuatro 
y seis noticias propias, junto a otras externas. 
Estas noticias pueden ir acompañadas de 
algún banner.

	● Sección: no se publican en la web.
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TONO Y ESTILO 
Datos.gob.es se caracteriza por un estilo claro y 
sencillo, fácil de comprender para captar el interés 
del público general. Para ello, se recomienda se-
guir las siguientes indicaciones:

	● Los textos estarán estructurados con un 
orden de lectura adecuado y lógico: intro-
ducción de una idea, desarrollo y conclusión 
o resumen. Cada contenido debe ser una 
pequeña historia completa en sí misma con 
su principio, desarrollo y desenlace. 

	● Se aconseja utilizar, siempre que sea posible, 
frases cortas con una extensión que no supe-
re las 20-25 palabras. 

	● Se recomienda utilizar párrafos cortos y limitar 
cada párrafo a una idea.

	● Se prefiere el uso del orden sujeto, verbo 
y predicado, así como la voz activa sobre la 
pasiva.

	● La información debe ser exacta y concreta. 
Se recomienda evitar expresiones como “los 
expertos dicen”, “algunos opinan”, “varios con-
sideran”, etc.

	● Para facilitar la comprensión de los conteni-
dos, se incluirán ejemplos, datos y citas de 
informes y estudios realizados por expertos u 
organizaciones de reconocido prestigio, men-
cionando siempre la fuente original.

	● Se tendrán en cuenta las normas de acce-
sibilidad y usabilidad indicadas en la guía 
“Creando contenidos accesibles: Manual de 
buenas Prácticas de accesibilidad para edito-
res de contenido”.

	● En aquellos casos en los que se viertan opinio-
nes especializadas en el contenido, y siempre 
y cuando Red.es lo considere adecuado, los 
posts elaborados se podrán publicar bajo el 
nombre y apellido del autor, sin perjuicio de 
lo establecido en el apartado 3.2 del PCAP. 

 

Aunque las normas anteriores aplican a todos los 
contenidos de datos.gob.es, podemos encontrar 
algunas particularidades: 

	● Noticias y eventos: en estas secciones es ne-
cesario guardar independencia con los hechos 
noticiables. Para ello se utilizará un tono perio-
dístico, primando el uso de la tercera persona.

	● Blog de innovación: se utilizará un tono más 
cercano y divulgativo. En ocasiones, se podrá 
incluir la primera persona y juicios de valor, 
siempre que estén bien justificados.

	● Guías e informes: los informes publicados en 
datos.gob.es tendrán un objetivo divulgativo y 
primará la tercera persona.

	● Aplicaciones y empresas reutilizadoras: se 
utilizará un tono neutro, siempre en tercera 
persona, evitando juicios de valor que pudie-
ran generar conflictos de intereses.

	● Entrevistas / podcast: incluyen una intro-
ducción donde se explica el contexto de la 
entrevista. En concreto, debe incluir quién es 
el entrevistado, qué tema va a tratar y por qué 
es importante esa cuestión. Las preguntas se 
redactarán en un tono respetuoso, utilizan-
do la segunda persona del singular o plural, 
según aplique.

	● Entradas para secciones en la web, Encuen-
tro Aporta, Desafío Aporta, etc.: se utilizará 
un estilo descriptivo, que explique claramente 
el contenido de las secciones.

NORMAS DE ESCRITURA
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PAUTAS DE FORMATO
Los contenidos se deben estructurar de manera 
adecuada para ayudar a los usuarios a entender 
la información de manera sencilla, siguiendo las 
siguientes pautas: 

	● Todos los contenidos contarán con un título 
breve y preciso, que indique claramente el 
tema sobre el que versa el artículo. Este título 
debe ser atractivo y llamar la atención.

	● Se recomienda dividir el texto en secciones 
que agrupen información relacionada entre sí. 
Antes de cada sección, se incluirá un encabe-
zado que describa claramente el contenido 
que se muestra a continuación. 

	● Para facilitar la lectura, se utilizarán contenidos 
en listas cuando sea necesario. Se pueden uti-
lizar tanto numeraciones como bullet points.

	● Para textos largos y complejos, se recomienda 
introducir un resumen explicando la finalidad 
del mismo y añadir una tabla de contenidos 
que permita navegar a través de él.

	● Se recomienda destacar palabras o ideas clave 
a través del uso de la negrita, para atraer la 
atención del lector sobre los elementos más 
importantes.

	● Se incluirán todas las fuentes utilizando hi-
pervínculos en el propio texto. Siempre que se 
utilicen enlaces, el texto de los mismos debe 
ser comprensible fuera de su contexto.

	● Los contenidos deberán ir acompañados, al 
menos, de alguno de los siguientes conteni-
dos multimedia: fotografía, ilustración, info-
grafía, video, etc., pudiendo converger más 
de un elemento multimedia en un mismo 
contenido.

USO DEL LENGUAJE
	● Se utilizará un lenguaje claro y comprensible.

	● El contenido principal se redacta en castella-
no, por lo que es recomendable que todos los 
términos se encuentren en este idioma, evitan-
do anglicismos. Cuando sea necesario incluir 
un término en inglés (anglicismo), se incluirá 
en cursiva.

	● Dada la heterogeneidad de conocimientos del 
público objetivo, los términos técnicos que se 

incluyan en los contenidos se explicarán de ma-
nera sencilla, bien sea a través de una definición 
en el propio texto o utilizando hipervínculos a 
artículos internos o externos.

	● Se evitará la redundancia, utilizando sinóni-
mos siempre que sea posible.

	● Conectores como “así, además, sin embargo, 
en cambio, no obstante…” ayudan a relacionar 
unas ideas con otras y facilitan la lectura del 
contenido.

	● Se utilizará lenguaje inclusivo siempre que 
sea posible, en base al artículo 14 de Ley Orgá-
nica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad 
efectiva de mujeres y hombres.

A continuación, se indica cómo se deben escribir 
correctamente algunos términos: 

Abreviaturas y siglas
	● Es necesario introducir el significado de la 
abreviatura o acrónimo la primera vez que 
aparezca en el contenido. Por ejemplo, entre 
paréntesis.

Números 
	● Se escribirán con letras las cifras del cero al nue-
ve, a partir de diez se podrá utilizar números.

	● Para expresar los millones no se emplearán 
los seis ceros correspondientes, sino la pala-
bra millón.

	● Los porcentajes se expresarán con signo ma-
temático. Ejemplo: 25%.

	● Los días del mes se escribirán con números.

Títulos y cargos
	● Los cargos profesionales se escribirán con 
minúscula. Ejemplo: director general.

Citas
	● Las citas o frases textuales se incluirán en el 
texto entre comillas y en cursiva. Siempre es 
necesario indicar el autor / fuente la misma.

	● Las menciones a títulos de artículos, informes, 
conferencias, poemas, obras culturales, etc. se in-
cluirán también entre comillas, pero sin cursiva.
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Enlaces
	● Cuando se incluya un enlace en cualquier texto, 
se escribirá sin el “https://”.

	● Por norma general, los enlaces se abrirán en 
otra ventana distinta, excepto los internos pro-
pios de la navegación web.

	● En el caso de que se utilicen enlaces del Boletín 
Oficial del Estado, se usará la opción “perma-
nent Link ELI”, para evitar futuros enlaces rotos.

Conceptos propios
	● Siempre se hablará de datos.gob.es sin www.

	● Cuando se quiera hacer referencia a la totalidad 
del catálogo, en vez de hablar de “conjuntos de 
datos” o “datasets”, se hablará de "conjuntos 
y servicios de datos”, para incluir también los 
servicios web.

Bibliografía
	● En el caso de los monográficos, estos deben 
incluir una bibliografía de las fuentes utilizadas. 

APELLIDO(S), Nombre. Título del libro en 
cursiva. Edición. Lugar de publicación: edito-
rial, año. Número internacional normalizado 
(ISBN...).

APELLIDO(S), Nombre. Título de la obra en 
cursiva. Clase de tesis inédita, Institución aca-
démica en la que se presenta, lugar, año.

Tesis doctorales y trabajos no 
publicados

APELLIDO(S), Nombre. Título del artículo. Tí-
tulo de la revista en cursiva. Año del fascículo 
en que está incluido el artículo, volumen y/o 
número del fascículo en que está incluido el 
artículo, primera y última páginas del artícu-
lo. ISSN.

Artículos en revistas

Documentos electrónicos

Sitio web

Autor. Nombre del sitio web [en línea] [fecha 
de consulta: día mes año]. Disponibilidad y 
acceso.

Ejemplo: datos.gob.es [en línea] [fecha de 
consulta: 1 abril 2020]. Disponible en:  
https://datos.gob.es/ 

Partes de un sitio web

Autor. Título en cursiva [en línea], sitio web, 
[fecha de consulta: día mes año]. Disponibili-
dad y acceso.

Ejemplo: colaboradores de Wikipedia. datos.
gob.es [en línea]. Wikipedia, La enciclopedia li-
bre [fecha de consulta: 1 abril 2020]. Disponible 
en: https://es.wikipedia.org/wiki/Datos_abiertos

Revista electrónica

APELLIDO(S), Nombre. Título del artículo en 
cursiva. Título de la revista [en línea]. Año 
del fascículo en que está incluido el artículo, 
volumen y/o número del fascículo en que está 
incluido el artículo, primera y última páginas 
del artículo. [Fecha de consulta: día mes año]. 
ISSN. Disponibilidad y acceso.

Ejemplo: FUENTES HURTADO, M. y GON-
ZÁLEZ, J. Evaluación inicial del diseño de 
unidades didácticas STEM gamificadas con 
TIC. Educotec [en línea]. 2019, Núm. 70. 1-17 [fe-
cha de consulta 1 abril 2020]. ISSN 1135-9250. 
Disponible en: https://www.edutec.es/revista/
index.php/edutec-e/issue/view/91

Documentos Impresos

Libros



ÍNDICE ÍNDICE
10

La redacción de un texto de un sitio web debe 
estar orientado a la campaña de posicionamiento 
natural o SEO que se va a realizar sobre el mismo. 
Un buen texto optimizado tiene la finalidad de 
ayudar al sitio web a posicionarse mejor dentro de 
los resultados de búsqueda para esas palabras clave 
(keywords objetivo) o campañas y, además, debe 
tener la capacidad de aportar valor al usuario.

¿Cómo se escribe un texto  
para favorecer el seo?

	● Se recomiendan textos con una longitud entre 
650 y 1.000 palabras.

	● Para fijar las keywords, es necesario definir clara-
mente el concepto sobre el que se va a escri-
bir. Hay que pensar cómo buscaría esa informa-
ción un usuario.

	● Hay que tener cuidado con la alta densidad de 
las palabras clave principales. Para evitar ser 
repetitivo, se recomienda la utilización tanto en 
los títulos como en los subtítulos de las pala-
bras clave principales. En cambio, en los textos, 
es aconsejable el uso de sinónimos para dotar 
de naturalidad a los artículos. 

	● Se deben utilizar variaciones con singulares 
y plurales de la palabra clave, siempre que la 
keyword lo permita. No forzar, se debe escribir 
con naturalidad.

	● Se recomienda incluir enlazado interno que 
facilite al usuario completar la información. No 
existen límites siempre que la información sea útil. 
Sin embargo, es mejor no utilizar más de 6 u 8 en-
laces internos. El anchor text (texto ancla, es decir, 
la frase o palabra que incluye el enlace) debe ser 
representativo de la información a la que dirige, 
pero no es necesario que sea demasiado extenso.

	● En cuanto a los enlaces externos, se pueden 
añadir con precaución, siempre de fuentes 
fiables u oficiales. No existe número recomen-
dado, pero es mejor poner solo los necesarios por 
menciones y solo para enriquecer la lectura del 
usuario con información de valor.

	● Las palabras clave deben colocarse estratégica-
mente en las etiquetas de encabezado H1, H2 o 

H3. La estructura de subtítulos (h2) es muy impor-
tante para la ordenación jerárquica de la temática.

	● Es recomendable utilizar meta etiquetas perso-
nalizadas para cumplir con los requisitos de lon-
gitud de dichas etiquetas. La longitud máxima 
recomendada para el title es de aproximadamente 
60 caracteres y la longitud máxima recomendada 
para la meta description es de 140 caracteres.

	● Las urls deben ser amigables y contener las 
keywords principales de la temática. Se pue-
den omitir algunos artículos para acortar la url, 
pero sin generar confusión.

	● Se recomienda utilizar bullets points para 
organizar y optimizar la visualización de la 
información.

	● No se puede copiar contenidos. Es necesario 
escribir siempre de una manera natural y pen-
sando siempre en el usuario. Se pueden utilizar 
herramientas para comprobar los porcentajes de 
duplicidad y conocer otras fuentes que desarro-
llan las mismas temáticas.

	● Cuando sea posible, se recomienda incluir men-
sajes call-to-action (CTA) al finalizar los textos. 
También se pueden utilizar CTAs en las zonas in-
termedias para mostrar otros recursos, dado que 
no todos los usuarios se desplazan hasta final. De 
este modo se anticipa el acceso a otros formatos 
que facilitarán su comprensión sobre la temática 
desarrollada. 

	● Se recomienda incluir el atributo ALT con las pa-
labras clave en todas las imágenes que contenga 
la publicación.

	● Se recomienda redactar en primera persona del 
plural cuando hablamos de nosotros mismos, 
es decir, de la Iniciativa Aporta o datos.gob.es.

Todas estas pautas para la redacción SEO son in-
servibles si obviamos lo más importante: la calidad 
del texto. Para ello, es necesario buscar una temá-
tica y datos que ofrezcan información de valor al 
usuario. Es necesario invertir el tiempo necesario 
para pensar la temática sobre la que escribir. Di-
cha temática tendrá que estar relacionada con la 
palabra clave elegida y deberá respetar las normas 
gramaticales y ortográficas.

CONSEJOS SEO
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En esta sección se fijarán las directrices sobre elementos visuales: logo, tipografía, uso de colores, uso de 
elementos gráficos, etc. Así mismo, se incluirán ejemplos aplicativos que sirvan de referencia. El objetivo 
principal es dar una imagen y presencia digital homogénea en todo el sitio web.

LOGOS

Logotipo de datos.gob.es
Es el logotipo propio del portal y se usa como identificativo principal de la marca. Este logotipo debe apa-
recer siempre en todos los contenidos desarrollados por el portal, salvo las fotografías que acompañan la 
sección de noticias, pero en general, todas las gráficas, documentos, infografías y demás contenidos deben 
ser identificados con ese emblema como logo principal. Para más información se puede consultar el “Ma-
nual de uso del logo de datos.gob.es

NORMAS DE DISEÑO

X

XX

X

X

Área de reserva

Negativo color principal 1Positivo color

Negativo B/N

Negativo color principal 2 accesiblePositivo B/N

http://datos.gob.es
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Logotipo de Iniciativa Aporta
El logo de la Iniciativa Aporta debe aparecer también, pero en segundo lugar de importancia, principal-
mente en las infografías, documentos e informes desarrollados por la entidad.

Positivo color Negativo color

Negativo B/N

Logotipo del Ministerio + Red.es
La iniciativa Aporta es promovida por el Ministerio para la Transformación Digital y de la Función Pública y 
la Entidad Pública Empresarial Red.es. 

Es por ello que los logos de estas dos instituciones deben aparecer siempre, como mínimo, en el pie de las 
infografías, documentos e informes desarrollados en el portal datos.gob.es.

Positivo color

Positivo sobre negro
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Tipografía corporativa 

Aa

Aa

MONTSERRAT REGULAR

MONTSERRAT BOLD

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890  !”·$%&/()=?¿

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890  !”·$%&/()=?¿

TIPOGRAFÍA
Para el diseño de visuales, infografías, banners, newsletter, informes, documentos y material audiovisual, se 
definen las siguientes tipografías:

Tipografía secundaria
Estas tipografías consideradas seguras y accesi-
bles serán las utilizadas en las plantillas de docu-
mentos y presentaciones usadas por la entidad 
para documentación tanto interna como externa, 
y para su uso por parte de personas externas que 
necesiten enviar información o aportar conteni-
do al proyecto, así como en aquellos contenidos 
elaborados en herramientas que no admitan la 
tipografía Montserrat.

ARIAL BOLD
Aa

CALIBRI BOLD
Aa

Aa
ARIAL

Aa
CALIBRI

VECTORES 
Para el diseño de visuales e infografías se permite 
el uso de ilustraciones y elementos gráficos en los 
colores principales de la marca, teniendo en cuen-
ta las dominancias y jugando con los matices de 
color, respetando en la medida de lo posible las 
indicacionesque se recogen en la apartado USO 
DEL COLOR.

Ejemplo de uso de ilustración
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ICONOS 
Los iconos son representaciones visuales simples que comunican ideas, acciones o conceptos de forma 
rápida y directa. Se utilizan para facilitar la comprensión, guiar la navegación y reforzar el mensaje en todo 
tipo de soportes, desde documentos hasta interfaces digitales. Bien diseñados, ayudan a hacer la comuni-
cación más clara, accesible y visualmente coherente.

Tipos de iconos

Trazo

Color

Arquitectura

Línea, monocromático

Los iconos monocromáticos, 
de trazo limpio en negro, ga-
rantizan simplicidad y rápida 
lectura, siendo ideales en 
documentos, formularios o en-
tornos con múltiples colores.

Se procurará utilizar aquella versión del icono que genere un mayor contraste sobre el soporte y color que 
lo contenga. Se debe cumplir un contraste superior a 3:1, para ajustarse al nivel Doble-A de las directrices 
de accesibilidad para el contenido web del W3C.

Línea, bicolor

Ideados para soportes donde se 
busca una mayor expresividad 
visual. Se utilizarán siempre so-
bre fondo blanco o azul corpo-
rativo, en sus versiones positivo 
y negativo, respectivamente.

Línea + mancha, bicolor 

Su uso se limita a la web oficial 
de datos.gob.es.

Todos los elementos del icono deben utilizar un 
mismo grosor de línea para mantener una apa-
riencia uniforme y coherente. Las líneas de los ico-
nos terminan siempre con bordes redondeados, 
lo que aporta un acabado más suave y amable 
visualmente.

Los iconos presentan un estilo lineal de trazos uni-
formes, con formas geométricas equilibradas que 
aseguran claridad y adaptabilidad. Su diseño es lim-
pio y directo, evitando detalles superfluos; en ocasio-
nes incorporan leves inclinaciones o solapamientos 
para aportar dinamismo sin perder funcionalidad.
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USO DEL COLOR
El color viene dado por dos elementos:
el logotipo de recuperación, con el que tendrá 
que convivir, y el azul de la Unión Europea.
Del logo de Recuperación, se utiliza el amarillo y 
rojo para la paleta principal.

+

Paleta primaria

Paleta secundaria
Utilizaremos los colores secundarios para complementar a los primarios cuando necesitemos más varie-
dad de colores (por ejemplo en infografías, microsites, emailings…).

Dominancia
El azul predominará en nuestras comunicaciones, el amarillo lo complementará, y el blanco nos servirá 
como background.

Matices
Los colores corporativos pueden utilizarse con variaciones en distintos sistemas de reproducción utilizan-
do la tabla indicada de matices, también reflejado en hexadecimales para los casos en los que no puedan 
usarse transparencias.

RGB: 249 206 63
CMYK: 0% 20% 96% 0%
HEX: #F9CE3F  
PANTONE: 122 C

RGB: 195 195 195
CMYK: 26% 19% 20% 2%
HEX: #C3C3C3
PANTONE: Cool Gray 3C

Matiz 100%

Matiz 80%

Matiz 50%

50% 20% 20%

Matiz 40%

RGB: 14 48 98
CMYK: 100% 85% 36% 21%
HEX: #0E3062
PANTONE: 648 C

RGB: 89 48 107
CMYK: 74% 96% 20% 5%
HEX: #59306B 
PANTONE: 519 C

RGB: 255 255 255
CMYK: 0% 0% 0% 0%
HEX: #FFFFFF
PANTONE: 000 C

RGB: 206 14 45
CMYK: 12% 100% 81% 3%
HEX: #CE0E2D 
PANTONE: 188 C

#F2D05C

#F4D978

#F8E8A8

#F9ECB8

#17305F

#43597E

#8996AE

#A1ABBE

#BD2B34

#C74A5A

#DA8B97

#AFA2AB

#C3C2C3

#CFD0CE

#E0E1E1

#E7E7E7

#5C3369

#7B5C86

#AC98B2

#BDADC2
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FOTOGRAFÍA
El tipo de fotografía recomendado deberá ser natural y poco forzada, representando personas y/o disposi-
tivos. Además, se podrán usar fotos con un estilo más artístico o conceptual, con efectos o con temáticas 
relacionadas con los datos y la tecnología, intentando que predominen los tonos neutros y las tonalidades 
frías.  Para composiciones de diseño, se podrán aplicar capas de color o degradados partiendo de los dos 
colores principales.

Ejemplos de estilos fotográficos

INFORMES
Para el diseño de los informes se utilizará una maque-
tación profesional a través del programa InDesign. Este 
programa permite incorporar un amplio abanico de 
posibilidades.

	● Para la portada y contraportada se utilizará una 
fotografía llamativa como la del ejemplo, que será la 
misma en todos los informes.

	● En el interior se incluirán fotografías y elementos grá-
ficos que ayuden a seguir el flujo de la información. 
Todas las imágenes estarán referenciadas en el texto.

	● Se podrán destacar textos importantes con un som-
breado amarillo, como el que está al final de esta 
página.

	● El diseño de los informes, partirá de una estructura 
parecida a este ejemplo, con título, índice de con-
tenidos, autoría*, resumen, los capítulos, anexos*, 
glosario de términos* y las conclusiones*.

Los informes cumplirán los estándares de accesibilidad recomendados.

* Cuando sea necesario.

Ejemplo de catálogo

https://datos.gob.es/sites/default/files/documentacion/files/decalogo-cientifico-de-datos-es.pdf
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Ejemplos de imagenes de cabecera para post

CONTENIDOS WEB/POST

Imagen de cabecera para post:
Como norma general, se utilizarán imágenes de proveedores como Freepik o Adobe Stock. La fotografía 
debe ajustarse en tono y significado al contenido de la noticia que ilustra. No obstante, se permiten adap-
taciones de otros materiales que representen a otras organizaciones, o de eventos relacionados con los 
datos abiertos, siempre que se respete la coherencia estética del contenido. En estos casos, se debe man-
tener una gama cromática uniforme para asegurar la armonía visual del conjunto. En aquellos casos en los 
que la imagen lleve texto en español, se incluirá la traducción al inglés en la misma imagen.

Visuales para un post: 
Para las gráficas se recomienda un encabezado con el color principal y la tipografía en mayúsculas. Se re-
comienda que las composiciones incluyan iconos si la composición lo permite. Se usará la gama cromática 
y la fuente de referencia.

Ejemplo de visual
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INFOGRAFÍAS
Las infografías se realizarán partiendo de ciertas normas básicas que marcarán el diseño:

	● La parte superior de la infografía tendrá el logo de datos.gob.es

	● Luego se pondrá el título de la infografía a dos colores como el 
ejemplo.

	● Pueden llevar o no, una imagen de cabecera con fondo fotográfico 
o vectorial.

	● El contenido se esquematizará mezclando gráficas y vectores 
destacando los puntos importantes.

	● Se podrán incorporar fotografías a lo largo de la composición.

	● Los títulos de secciones estarán siempre destacados, cumplien-
do con las recomendaciones de contraste accesibles.

	● En los iconos y las gráficas, se podrá aplicar todos los colores y ma-
tices que permite la marca, para dar un toque de color al conjunto.

	● Las infografías se cerrarán con los logos del Ministerio, Secretaría 
de Estado, Red.es, Iniciativa Aporta y datos.gob.es.

	● Se recomienda que el formato sea lo menos alto posible.

	● Las infografías con vínculos serán exportadas en PDF.

Algunas infografías podrán ser interactivas y podrán sepa-
rarse en fichas para explicar detalladamente algun punto de 
la información.

PIEZAS PARA EL CARRUSEL
EL carrusel se montará con el gestor de contenidos de la plataforma. Cada pieza contará con una imagen 
decorativa, un título, descripción y al menos un enlace. Las fotografías utilizadas en este apartado deberán 
respetar las directrices generales definidas en el apartado Fotografía.

La medida del visual será de 1000x523 px. El peso de la imagen debe estar optimizado 
y no superar los 200 kb.

DCAT-AP-ES 
GUÍAS Y MATERIALES 
DE APOYO PARA 
FACILITAR SU USO

DCAT-AP-ES: un paso más en la interoperabilidad y 
homogeneidad de los metadatos

¿QUÉ ES DCAT-AP-ES?

ACCEDE AL REPOSITORIO EN GITHUB QUE ENGLOBA:

Guía técnica y modelo DCAT-AP-ES: contiene la especificación con comentarios que explican 
cada apartado. Incluye ejemplos, buenas prácticas y notas a pie de página.

Convenciones datos.gob.es: describe criterios técnicos, organizativos y semánticos que se 
deben respetar en la implementación para federar con datos.gob.es.

¿QUÉ MATERIALES TE OFRECEMOS PARA 
FACILITAR LA IMPLEMENTACIÓN DE DCAT-AP-ES?

Mecanismos de validación: procesos para validar la correcta implementación de los metadatos, 
incluyendo ejemplos que sirven de guía. En concreto, las formas SHACL permiten comprobar si 
un catálogo expresado en RDF es o no válido.

DCAT-AP:
perfil de aplicación 

a nivel europeo

DCAT:
a nivel 

internacional

DCAT-AP-ES:
perfil de aplicación

a nivel nacional 
(ampliación de NTI-RISP*)

DCAT-AP-ES adapta directrices del esquema europeo de intercambio de metadatos DCAT-AP.

* Norma Técnica de Interoperabilidad de Reutilización de recursos de Información del Sector Público. 

FAQ: recopila las preguntas más frecuentes. Por ejemplo:

Ejemplos de implementación:  expone casos de uso específicos.

UTILIZA DCAT-AP-ES Y CONTRIBUYE A 
ALCANZAR LA INTEROPERABILIDAD 100% 

Un desarrollo en comunidad: comenta e interactúa 
en el canal habilitado para ello en GitHub 

Issues · datosgobes/DCAT-AP-ES

“Es la especificación técnica para definir cómo estructurar catálogos de datos en España, 
garantizando que la información sea encontrable, accesible, interoperable y reutilizable.”

datosgobes.github.io/DCAT-AP-ES/

Ejemplo de infografía
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VIDEOS Y ENTREVISTAS
Existen diversos tipos de contenidos en formato 
vídeo:

	● Video-entrevistas: entrevistas grabadas a 
expertos en diversas materias, autores de los 
informes o ejercicios de datos publicados, etc. 
Llevan una carátula con el tema de la entrevista, 
nombre del ponente y cargo, pantallas con las 
preguntas narradas en voz en off y las respuestas 
en formato vídeo. Se pueden utilizar destacados 
en texto para resaltar partes de las respuestas.

	● Vídeos divulgativos: elaborados a partir de 
grabaciones de pantalla, imágenes de recur-
sos, vectores, textos e iconos que ayudan a 
explicar conceptos concretos, utilidades de la 
web, herramientas, etc. Por norma general, no 
llevan voz en off.

	● Shorts de los pódcast: cortes del pódcast en 
formato vídeo que resaltan fragmentos de alto 
interés. Incluyen una carátula, la narración de la 
pregunta y la foto del ponente junto a su cargo. 
Solo se incluye audio, no vídeo del ponente.

PODCAST
Se trata de archivos de audio con contenidos 
relacionados con datos abiertos, con explicacio-
nes y casos de uso prácticos para una audiencia 
diversa. Gráficamente contendrá una imagen de 
portada y una carátula por cada tema, como el 
ejemplo:

MOTION GRAPHIC / GIFS
Consisten en diseños de elementos visuales interac-
tivos para visualizar información compleja de mane-
ra dinámica y atractiva, aumentando la atención, 
interés y comprensión de los contenidos. Podrá 
representarse de muchas maneras, entre ellos:

Todos los vídeos deben contar con subtítulos 
y/o transcripción en español e inglés Ejemplo de cuatro capas de un GIF animado

Música para la intro 
Ráfaga

Sonidos:

https://artlist.io/royalty-free-music/song/tech-knowledge/12563
https://pixabay.com/es/sound-effects/digital-technology-drop-logo-2-185785/
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BOLETÍN
El boletín está formado por diversos contenidos 
elegidos por criterios de relevancia informativa, 
vigencia con la actualidad e interés de la audien-
cia, en base a métricas de análisis semanales y 
mensuales. La estructura es la siguiente:

1. Cabecera: una imagen del proyecto enmarcan-
do el contenido, seguida de una separación que 
informa del periodo de tiempo que abarcan los 
contenidos.

2. Sección de contenido propio publicado en da-
tos.gob.es y/o sus canales sociales: un mínimo de 
cuatro y un máximo de seis publicaciones. Se pue-
den utilizar diversos bloques visuales para repre-
sentar cada contenido según sus características: 

	● Banner.

	● Vídeo.

	● Visual grande + texto inferior. 

	● Visual + texto en columnas.

	● Sección con tres columnas (cada columna 
incluye imagen + texto).

Cada bloque estará separado por una línea de color 
amarillo oficial (ver paleta de colores). Los banners 
y vídeos llevarán un hipervínculo, mientras que el 
resto de contenidos irán acompañado de un botón 
de “Leer más” con la estética del portal, con un link 
para ampliar información. Los títulos irán acompa-
ñados de un icono de una flecha amarilla (conteni-
dos textuales) o un triángulo amarillo (vídeos).

3. Sección de contenido de terceros publicados 
por fuentes externas y fiables sobre datos y 
tecnologías relacionadas: se incluyen seis conte-
nidos previamente distribuidos en redes sociales. 
Se agrupan en dos filas de tres. Cada contenido 
lleva una imagen ilustrativa (recorte 16:9), un texto 
descriptivo que invita a la acción y un botón de 
leer más que vincula la fuente oficial. 

4. Conjunto de datos destacado: un banner de-
dicado a poner en valor un conjunto o servicio de 
datos del Catálogo Nacional. Incluye un icono, una 
imagen, un título, una breve descripción y el logo 
de la entidad publicadora. 

5. Cierre: incluye un separador, los logos del pro-
yecto, los vínculos a las cuentas de redes sociales, 
un enlace al formulario de contacto y otro al de 
baja del boletín.

Otros aspectos:

	● Fuente Arial: 12px textos / 20 px títulos

	● Se utiliza la plataforma Brevo.

	● Utilizaremos las pautas marcadas en este 
manual en cuanto a imágenes e iconos. 

Ejemplo de boletín
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IMAGEN REDES SOCIALES
La presencia en redes sociales debe mantener una coherencia visual y comunicativa que refuerce la identidad 
de la marca y potencie su credibilidad institucional. Para ello, se establecen las siguientes recomendaciones:

1. Coherencia visual
	● Se deberán emplear exclusivamente los colores 
corporativos definidos en este manual de uso.

	● La tipografía oficial Montserrat de la marca 
será de uso obligatorio en titulares y textos des-
tacados.

	● Los recursos gráficos (iconos, ilustraciones, pa-
trones y elementos visuales) deberán respetar 
el estilo definido en la identidad visual inclui-
dos en este manual.

	● Todas las publicaciones deberán mantener un 
formato homogéneo, respetando los márgenes, 
la jerarquía de la información y la proporción de 
los elementos.

2. Composición del grid
	● El grid deberá mostrar un equilibrio entre pu-
blicaciones visuales e informativas, alternando 
fotografías, ilustraciones e infografías con piezas 
de contenido textual.

	● La legibilidad será obligatoria en todos los casos: 
deberá garantizarse un contraste adecuado 
entre texto y fondo, así como la brevedad y 
jerarquización del mensaje.

	● Cada pieza de comunicación deberá transmitir 
un único mensaje principal, evitando la sobre-
carga de información.

3. Consistencia editorial
	● El tono de comunicación deberá ser profe-
sional, accesible y cercano, evitando el uso de 
tecnicismos no explicados.

	● Los mensajes deberán formularse de manera 
clara, concisa y directa, incorporando llamadas 
a la acción cuando resulte necesario.

	● Los contenidos deberán destacar el impacto so-
cial y el valor público de las distintas iniciativas, 
poniendo en primer plano los beneficios para 
la ciudadanía, las empresas y las administracio-
nes públicas.

Ejemplo de grid en Instagram que 
refleja estas pautas. Se observa 

un equilibrio entre piezas gráficas, 
informativas y visuales, manteniendo la 

coherencia cromática y de estilo

Tamaño de visuales para RRSS:

	● Facebook:  1200x628 px y 626x840 px

	● LinkedIn: 1200x627 px

	● X: 1024x512 px

	● Instagram: 1080x1350 px
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INFORMACIÓN TÉCNICA

Sobre imágenes:
Para trabajar con imágenes en el portal habrá que seguir, en la medida de lo posible, unos estándares que 
garanticen la calidad.

	● Peso recomendado: se recomienda trabajar con imágenes lo más ligeras posible sin perder calidad 
visible. El máximo (recomendado) es 1MB.

	● Formato recomendable: jpg o png.

	● Tamaño: el tamaño de imagen varía según la sección donde se vaya a publicar, aunque la resolución 
será siempre de 72 ppp. La siguiente tabla recoge el tamaño recomendable en resolución estándar de 
monitor (1920x1280) y zoom al 100% para las distintas secciones:

Sobre videos:
Para trabajar los videos, se deben seguir las siguientes pautas:

	● Tiempo y peso recomendado: si el video tiene como destino su publicación en YouTube, la plataforma 
recomienda videos inferiores a 128 GB y un máximo de 11 horas.

	● Formato recomendable: se recomienda trabajar en los formatos más usados como .mov y .mp4.

	● Tamaño: el tamaño adecuado para YouTube es Full HD (1920 x 1080 px).

Sección Tamaño

Carrusel 1000 x 523 px

Blog 1000 x 530 px

Conjuntos o servicios de datos destacados en sectores 454 x 214 px

Boletín. Banner principal 673 x 358 px

Boletín. Destacado 1024 x 414 px

Infografía 1400 px ancho x  
altura variable

Logos para aplicaciones y empresas 208 x 128 px
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ESTILOS DE TABLAS PARA POST:
Las tablas constituyen un recurso visual fundamental para organizar y comunicar información de manera 
clara y estructurada. Su utilización en las publicaciones de Red.es deberá ajustarse a las siguientes normas:

Finalidad y claridad
	● Las tablas deberán emplearse únicamente cuando aporten valor añadido en la comprensión del conte-
nido, evitando su uso decorativo.

	● Cada tabla deberá responder a una pregunta concreta (ej.: comparaciones, clasificaciones, ejemplos de uso).

Estructura
	● Todas las tablas deberán contar, siempre que sea posible, con un título descriptivo y, cuando proceda, 
una nota explicativa o fuente al pie.

	● Se deberá mantener un máximo de 4–5 columnas, para garantizar la correcta visualización en dispositi-
vos móviles.

	● Los encabezados de columna deberán ser breves, claros y consistentes en estilo, lo ideal sería usar sus-
tantivos en singular.

Diseño visual
	● Se deberán utilizar los colores corporativos de para resaltar cabeceras y filas clave, evitando el uso exce-
sivo de tonos.

	● Si las circunstancias lo requieren, se podrá añadir un borde tanto interna como externamente, para 
marcar aún más la diferenciación entre celdas. Este borde deberá cumplir las siguientes características: 
grosor fino (aproximadamente 0,5 pt) y el mismo color que la fila de cabecera (#deeafc).

	● Los textos deberán respetar la tipografía Montserrat oficial y mantener un tamaño que garantice la legi-
bilidad en cualquier dispositivo.

	● El uso de iconos o pictogramas en celdas se permitirá únicamente si aportan claridad al contenido.

Legibilidad y accesibilidad
	● Las tablas deberán ser legibles en dispositivos móviles, evitando un exceso de filas o columnas que obli-
guen a un desplazamiento lateral prolongado.

	● Se deberá garantizar la compatibilidad con lectores de pantalla.

Ejemplo de tabla en un post.

Factor Beneficio Coste

Coste monetario Reducción drástica de la 
factura de almacenamiento 
de la nube.

Coste de las operaciones de 
transición y posible coste de 
recuperación.

Rendimiento Libera espacio y mejors el 
rendimiento.

La recuperación de datos es 
muy lenta.

Gobernanza Fomenta una "higiene de 
datos" activa.

Riesgo de archivar o eliminar 
datos valiosos.

Cumplimiento Ayuda a cumplir con las 
retenciones.

Se puede caer en 
incumplimiento.

#DEEAFC
#0E3062

#000000
#F7FAFF

#FFFFFF
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